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Miten some-viestintää voisi kehittää

tilatasolla ja toimialan osalta?

🞇 Mikä on hyvää/huonoa viestintää? Esimerkkejä?

🞇 Mitkä kanavat ovat nyt suosiossa ja mihin ollaan menossa?

🞇 Minkälaista viestintää tarvitaan? Kenelle?

🞇 Mitä viestintätyökaluja voin ottaa käyttöön?

🞇 Miten voisin suunnitella viestinnän sisältöä?

🞇 Miten voisin suunnitella viestinnän ajankäyttöä?

🞇 Tarvitaanko maito-alalle yhteinen viestintäfoorumi/valmiita 

syötteitä jaettavaksi tmv.?
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Hyvä 
viestintä

rehellistä,  
perusteltua

asia-
pohjaista, 
realistista, 

faktaa
positiivista

ei aina 
glamou-

ria

arkista

alalta
ulospäin 

suuntautuvaa

totuuden-
mukaista

aitoa

avointa, 
läpinäkyvää

hyvät 
kuvat

asiallista

puhalletaan 
yhteen 
hiileen

ei provo-
soiduta

huumori
ajankohtaista

säännöllistä

tarinat

eläimen 
yksilöllisyy-

destä
kertominen

kysy-
vastaa -
aktivointi

Meemit
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Huono 
viestintä

aina 
samanlaista

provo-
katiivisuus valitus

ei aina 
glamouria

mutu-tieto

liian matala 
julkaisu-
kynnys

vaikeasti 
ymmär-
rettävää

oman 
pesän 

likaaminen

kullan-
kiiltoisuus

liian pitkät 
julkaisut

inho-
realismi

asia-
yhteydestä 
irrottaminen

huono kieli riitely

huonot 
poikimis-

videot

syyllistä-
minen tulkinnan

varaisuus
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Instagram

kansain-
välinen

visuaalinen

nuorten 
suosiossa

suosio 
nousussa

helppo

helppo 
linkitys 

facebookiin
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Facebook

suosio 
laskussa

keski-
ikäisille

alan hyvät 
ryhmät

hyvät 
keskustelut

hyvä 
tapahtuma-

kalenteri
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Tiktok

nousussa

mielenkiintoinen 
mahdollisuus

myös 
asiaa

hauskaa 
viihdettä

ei isoja 
kokonai-
suuksia
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Youtube

hyvä 
videopankki

hyvä 
hakukone

suosio 
kasvussa

hyviä 
asia/opetus-

videoita

helppo 
jakaa

hyvä 
ohjepankki
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Minkälaista 
viestintää 
tarvitaan?

tietoa 
kuluttajille

tietoa 
maito-

tuotteista tarinoita

perusasioita, 
käytännön-

läheistä
keskustelua

Asia-
asiaa

hiilensidonta 
ja peltoviljely

tekninen 
osaaminen

kokonaisuuden 
hahmottaminen

ajoitus 
etupainotteisuus
ajankohtaisuusriippumatonta

tietoa lähi-
tuottajista

esimerkkejä 
ja mittareita

nuorten 
viestiä 
nuorille

monipuolista

alan 
verkostoi-
tumista

ruoan-
tuotannon 

oma-
varaisuudesta

eläimet+
viljely, 

ravinne-
kierto

my day/
my week –

tarinat

tuotanto-
ketjut

lapsille/
nuorille
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Uusia 
viestintä-
työkaluja

drone podcastit

24 h live 
kypärä-

kamerasta

Linkitys 
tapahtumiin ja 
tilavierailuihin

360-kamera

livelähetyksetkummi-
vasikan 
tarinointi

opetus-
materiaali

lastenkirjat

pelit

Päivä 
maatilalla -

selviytymispeli

blogi

äänityökalut, 
nauhoitteet
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Sisällön ja 
ajankäytön 
suunnittelu

ideapankki, 
aihepankki

vuosikello, 
vuodenkierto

arkityöhön 
integrointi

osa 
suunnitelmal-

lisesti, osa 
spontaanisti

ajankohtaisuus

reagointikyky

teemojen 
suunnittelukuvia ja 

videoita 
jemmassa

ideoiden 
muhittelu, 
toteutus 
hetkessä

ajastukset

tilat 
edustus-
kunnossa

muiden alojen 
benchmarking

omalla 
tyylillä 

tekeminen 
nopeuttaa

haku- ja 
asiasanat 
kuntoon
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Tarvitaanko alan 
erillistä viestintä-

foorumia?

Puolueeton 
toimija

Kuka on 
uskottava?

Kokemattomille 
viestijöille 

avuksi

Kokeneemmat 
viestijät eivät 

tarvitse

Alalla jo paljon 
sisällöntuottajia

Asiantuntija-
henkilö sisällön-

tuottajaksi ja 
viestijäksi

Valmis viesti 
nopeuttaisi 
jakamista

Lähde-
kriittisyys

Valmiiksi 
tunnettu henkilö/

somejulkkis/

tubettaja
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